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1. Цели и задачи освоения дисциплины 

Цель изучения дисциплины: формирование у будущих бакалавров социальной 

работы целостного представления о содержании социальной рекламы и основных 

направления социального маркетинга.    

Задачами дисциплины «Социальная реклама и социальный маркетинг» являются: 

1. Изучение теоретических и практических аспектов социальной рекламы. 

2. Формирование целостного представления о маркетинге социальных услуг. 

3. Формирование представления об особенностях развития рекламной и 

маркетинговой деятельности  социальной сфере. 

4. Изучение основ планирования и продвижения рекламной и  маркетинговой 

деятельности в практике социальной работы. 

  

2. Место дисциплины в структуре ОПОП 

Дисциплина «Социальная реклама и социальный маркетинг» (Б1.В.ДВ.8) относится 

к дисциплинам по выбору студента вариативной части, изучается в 10 семестре и 

является последующей после изучения таких дисциплин как: 

- «История социальной работы» (2 сем.). 

-  «Теория социальной работы» (3,4 сем.). 

- «Технология социальной работы» (5,6 сем.). 

- «Этические основы социальной работы» (3 сем.). 

- «Социальная квалиметрия, оценка качества и стандартизация социальных услуг» 

(8 сем.). 

- «Психология социальной работы» (5 сем.). 

- «Правовое обеспечение социальной работы» (5 сем.). 

- «Основы социальной медицины» (2 сем.). 

Дисциплина является основополагающей для успешного прохождения 

студентами производственной практики в социальных службах. 

 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с 

планируемыми результатами освоения образовательной программ 

Код 

и содержание 

компетенции 

Планируемые результаты обучения 

Знать Уметь Владеть навыками 

Профессиональные компетенции 

ПК-11 

Способность к 

реализации 

маркетинговых 

технологий с целью 

формирования и 

развития рынка 

социальных услуг, 

привлечения 

внимания к 

социальным 

проблемам, 

формирования 

позитивного имиджа 

социальной работы и 

Инструментарий 

реализации 

маркетинговых 

технологий с целью 

формирования и 

развития рынка 

социальных услуг, 

привлечения внимания 

к социальным 

проблемам, 

формирования 

позитивного имиджа 

социальной работы и 

реализующих ее 

специалистов. 

Использовать 

инструментарий  

реализации 

маркетинговых 

технологий с целью 

формирования и 

развития рынка 

социальных услуг, 

привлечения внимания 

к социальным 

проблемам, 

формирования 

позитивного имиджа 

социальной работы и 

реализующих ее 

Навыки 

использования 

инструментария 

реализации 

маркетинговых 

технологий с целью 

формирования и 

развития рынка 

социальных услуг, 

привлечения 

внимания к 

социальным 

проблемам, 

формирования 

позитивного имиджа 
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реализующих ее 

специалистов. 

специалистов. социальной работы и 

реализующих ее 

специалистов. 

ПК-12  

Способность к 

созданию условий для 

обеспечения 

государственно-

частного партнерства 

в процессе реализации 

социальной работы. 

Способы создания 

условий для 

обеспечения 

государственно-

частного партнерства в 

процессе реализации 

социальной работы. 

Применять способы 

создания условий для 

обеспечения 

государственно-

частного партнерства в 

процессе реализации 

социальной работы. 

Навыками применения 

способов создания 

условий для 

обеспечения 

государственно-

частного партнерства 

в процессе реализации 

социальной работы.  

 

4. Объем дисциплины в зачетных единицах с указанием количества академических 

часов, выделенных на контактную работу обучающихся с преподавателем (по 

видам учебных занятий) и на самостоятельную работу обучающихся) 

С
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тр

 

Наименование разделов дисциплины 

Контактная аудиторная 

работа обучающихся с 

преподавателем в часах, в 

том числе 

Самостоятельная 

работа, в том числе 

консультации 

Л
ек

ц
и

и
 

П
р

ак
ти

ч
ес

к
и

е 
за

н
я
ти

я
 

С
ем

и
н

ар
ск

и
е 

за
н

я
ти

я
 

Л
аб

о
р

ат
о
р

н
ы

е 
за

н
я
ти

я
 

К
л
и

н
и

ч
ес

к
и

е 
п

р
ак

ти
ч

ес
к
и

е 

за
н

я
ти

я
 

К
о

н
тр

о
л
ь
 с

ам
о

ст
о

я
те

л
ь
н

о
й

 

р
аб

о
ты

 

Г
р

у
п

п
о

в
ы

е 
к
о

н
су

л
ь
та

ц
и

и
 

С
ам

о
ст

о
я
те

л
ь
н

ая
 р

аб
о

та
, 

в
 т

о
м

 

ч
и

сл
е 

и
н

д
и

в
и

д
у

ал
ь
н

ы
е 

к
о

н
су

л
ь
та

ц
и

и
 

10 

Раздел 1. Место и роль социальной 

рекламы в жизни современного 

общества 

2 4 

    

 44 

Раздел 2. Психологические аспекты 

воздействия социальной рекламы и 

социального маркетинга 

4 6 

    

 44 

Промежуточная аттестация:  

зачет 

       4 

 Итого по дисциплине:  6 10    92 

Часов 108 Зач.ед. 3  

 

5.  Содержание дисциплины (модуля), структурированное по темам (разделам) с 

указанием отведенного на них количества академических часов и видов учебных 

занятий  

 

5.1. Содержание разделов дисциплины 

 
Код 

компетен-

ции 

Наименование разделов Краткое содержание разделов  и тем 
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ПК-11 

ПК-12 

Раздел 1. Место и роль 

социальной рекламы в 

жизни современного 

общества 

Понятие и особенности социальной рекламы. 

История возникновения и развития социальной 

рекламы. Современная законодательная база 

социальной рекламы. Роль социальной рекламы в 

деятельности государственных структур. Место 

социальной рекламы в деятельности некоммерческих 

и общественных организаций. 

Функции и разновидности социальной рекламы. 

Методы реализации социальной рекламы. 

Психологические аспекты воздействия социальной 

рекламы. Оценка эффективности рекламы и 

рекламных кампаний. 

ПК-11 

ПК-12 

Раздел 2. 

Психологические 

аспекты воздействия 

социальной рекламы и 

социального маркетинга 

Маркетинг как  целостная система 

удовлетворения рыночного спроса. Социальная 

сущность маркетинга. Понятие «услуга». 

Дифференциация товаров и услуг. Сегментирование 

рынка социальных услуг.  

Сущность маркетинговых исследований. 

Первичные и вторичные исследования. Процесс 

планирования в маркетинге. Содержание и практика 

коммуникаций на рынке социальных услуг. 

Маркетинг услуг и маркетинг в сфере 

некоммерческой деятельности. 

Социальная реклама в области безопасности 

движения, решения экологических проблем, решения 

дорожно-транспортных проблем, безопасности в 

городе.  

Социальная реклама в области профилактики 

употребления наркотиков и ПАВ., табококурения и 

алкоголизма. Социальная реклама по пропаганде 

профилактических мероприятий.  Социальная реклама 

по пропаганде занятий физической культурой и 

спортом.  

Опыт социальной рекламы в области 

законопослушания, прав и свобод гражданина.  Опыт 

социальной рекламы в области профилактики 

семейного насилия. Опыт социальной рекламы в 

области толерантного отношения к инвалидам. Опыт 

социальной рекламы в области пропаганды семейных 

ценностей.   

 

 


